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Meta ads
introduction
Meta ads adalah tools yang 
digunakan untuk beriklan di 
Facebook & Instagram.

Pengguna:
- Digital/performance  marketer
- Small business owner



Meta ads introduction

Gambar: Dashboard meta ads



1. Awareness:
● Fungsi: Menjangkau orang-orang yang 

kemungkinan besar akan memperhatikan 
iklan Anda dan mengingat merek Anda.

2. Traffic:

● Fungsi: Mengarahkan pengguna ke lokasi 
online yang spesifik, seperti halaman 
produk, artikel, atau aplikasi.

3. Engagement:

● Fungsi: Meningkatkan jumlah likes, 
komentar, shares, dan event responses.

Meta ads introduction

4. Leads:

● Fungsi: Mengumpulkan data prospek seperti 
email, nomor telepon, atau informasi kontak 
lainnya untuk tindak lanjut pemasaran.

5. App Promotion:

● Fungsi: Promosi & ajak audience untuk 
download aplikasi.

6. Sales:

● Fungsi: Mengoptimalkan iklan untuk konversi 
seperti pembelian di situs web, pendaftaran 
layanan, atau transaksi lainnya yang 
memberikan nilai ekonomi langsung.



Struktur campaign

Tier 1 | Campaign
Tier 2 | Ad set
Tier 3 | Ads



Struktur campaign

Tier 1 - Campaign
Nama produk, nama campaign (twin date, payday)

Tier 2 - Ad set
Tipe placement, audience, 

Tier 3 - Ads
Aset gambar/video

Notes:
- 1 Campaign bisa berisi banyak Ad set
- 1 Ad set bisa berisi beberapa tipe asset (1:1, 4:5, video reels, story, dll)



Struktur campaign

Notes:
- 1 Campaign bisa berisi banyak Ad set
- 1 Ad set bisa berisi beberapa tipe asset (1:1, 4:5, video reels, story, dll)



Contoh struktur campaign

Tier 1 - Campaign
Promo Ruiken all variant | 9-15 June 2024

Tier 2 - Ad set
Payday sale - Ruiken all variant

Tier 3 - Ads
Payday sale - Ruiken all variant - feed
Payday sale - Ruiken all variant - reel
Payday sale - Ruiken all variant - story



Cara set up campaign

1. Klik tombol +Buat



Cara set up campaign

1. Klik tombol +Buat
2. Pilih objective



Cara set up campaign

1. Klik tombol +Buat
2. Pilih objective
3. Pilih campaign manual

Note:
Untuk pemula bisa pakai opsi 1



Cara set up campaign

1. Klik tombol +Buat
2. Pilih objective
3. Pilih campaign manual
4. Isi nama campaign, lalu next



Cara set up campaign

5. Isi nama Ad set & pilih lokasi 
konversinya



Cara set up campaign

6. Atur budget & jadwal



Cara set up campaign

7. Pilih lokasi target iklan



Cara set up campaign

8. Lihat estimasi ukuran audience & hasil



Cara set up campaign

9. Pilih placement & platform sesuai kebutuhan



Cara set up campaign

10. Isi nama Ad, lalu scroll down



Cara set up campaign

11. Pilih sumber materi iklannya
- Mau dari upload manual
- Atau pakai aset yang sudah diupload 

di feed



12. Pilih format

Cara set up campaign



12. Pilih format
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12. Pilih aset

Cara set up campaign



13. Pilih aset, klik berikutnya

Cara set up campaign



13. Pilih aset, klik berikutnya

Cara set up campaign



14. Pilih template pesan

Cara set up campaign



15. Publish

Cara set up campaign



Audience Targeting & Funnel

“Nggak kenal, nggak sayang”

1. Funnel 1 - Awareness
2. Funnel 2 - Consider
3. Funnel 3 - Purchase

Kalau punya cukup budget, running ads 
di 3 funnel tersebut



Audience Targeting & Funnel

Kalau ngga cukup budget, langsung ke funnel 
purchase dengan catatan:

Aset iklan harus menarik & bikin betah nonton

Hook > Fitur 1 > Fitur 2 > Fitur 3 > CTA “Check out sekarang!”



Formula hook yang biasa ditemui & high conversion

Formula 1

Pake [nama produk] ini, serasa [impian/goals/persona]

Contoh:

- Pake parfum ini, berasa jadi nasabah prioritas
- Pake outer ini, berasa jadi old money



Formula 2

Udah ga pake [produk jelek], lagi karena [alasannya]

Contoh:

- Kemeja tapi ga perlu disetrika?
- Ninggalin motor tapi ga usah dikunci stang?

Formula hook yang biasa ditemui & high conversion



Formula 3 

[Produk/servis], tapi [hal anomali]?

Contoh:

- Ngga lagi deh pake parfum murah lagi, karena..
- Aku udah ga pernah pake deodoran yg kayak gini 

lagi, karenaa ..

Formula hook yang biasa ditemui & high conversion



Formula 4 

Semenjak pake [nama produk] ini, ga pernah lagi [hal negatif]?

Contoh:

- Sejak pake Fastmoss, gue udah ga pernah susah lagi nyari 
barang affiliator

- Semenjak pakai bumbu instan ini, anak2 jadi suka lahap 
makannya

Formula hook yang biasa ditemui & high conversion



Penutup
Meta ads hanya alat, yang penting 
adalah kreatifitas bikin konten & 
kemampuan analisis audience


